ვიდეო წარმოების (პროდაქშენის) ბრიფი
„ექიმო" - ციფრული ჯანდაცვის ასისტენტი
1. პროექტის მიმოხილვა
კლიენტი: ევექსი - საქართველოს მასშტაბით პირველადი ჯანდაცვის ყველაზე დიდი ქსელი
პროდუქტი: „ექიმო" - მობილური აპლიკაცია, რომლის დახმარებითაც შეგიძლია საკუთარი და ოჯახის წევრების ჯანმრთელობაზე ზრუნვა.
კამპანიის დანიშნულება: გამოვაჩინოთ განახლებული ექიმო თავისი განახლებული ფუნქციონალით. კამპანიამ შექმნას მოტივაცია რომ ჩამოწერონ და გამოიყენონ აპლიკაციის ფუნქციონალებია.
აპლიკაციის მთავარი უპირატესობები სიმარტივე, სიჩქარე, კომფორტი.
2. სამიზნე აუდიტორია
მთავარი აუდიტორია: ქალი (90.5%), 34-44 წელი, თბილისი და საქართველოს დიდი ქალაქები. პროფილი: ოჯახის ჯანმრთელობის მენეჯერი - ის აკონტროლებს როგორც საკუთარ, ისე ოჯახის წევრების ჯანმრთელობის საკითხებს. ჩართულია ყოველდღიურად და მისთვის მნიშვნელოვანია ეფექტური, მარტივი მომსახურებების მიღება მთელი Flow-ს განმავლობაში. 
მოტივაციები: დროის დაზოგვა, სიმარტივე, ოჯახის ზრუნვა, საიმედო მომსახურება.
3. ფუნქციონალი და ვიდეო-კატეგორიები
კამპანია აუცილებლად უნდა აჩვენებდეს ხუთ მთავარ ფუნქციის გამოჩენას:
	ფუნქცია
	კონცეფცია

	ექიმთან დაჯავშნა
	რეგისტრატურის გარეშე: აპიდან დაჯავშნა, რიგის გარეშე ჯავშნის კოდით შესვლა

	სამედიცინო ისტორია
	ყველა კვლევის, დანიშნულების, ანალიზის რეკორდი - ერთ ადგილას

	ბენეფიტი
	კონკრეტული ბენეფიტები, რომლებიც შეგიძლია მხოლოდ ექიმოში ნახო

	ოჯახის მართვა
	შვილის და მშობლის ვიზიტები ერთი ანგარიშიდან

	აფთიაქი და თავის მოვლის საშუალებები
	ექიმის დანიშნული მედიკამენტი კალათაში და მიწოდება სახლიდან გაუსვლელად


4. ვიდეოს ტექნიკური სპეციფიკაციები
ფორმატი: 9:16 (ვერტიკალური) და 4:5 (კვადრატი)
ხანგრძლივობა: 40-50 წამი
ძირითადი სათქმელი: ექიმო გეხმარება ყოველდღიურობაში აკონტროლო ჯანმრთელობის საკითხები და გქონდეს ყველაზე ამომწურავი, სრულყოფილი გამოცდილება საქართველოში სამედიცინო კუთხით. 
კამპანიის სტილი: პროფესიონალური, ნათელი, სხარტი და მამოტივირებელი.
აუცილებელი ნაწილია, გამოჩნდეს ტელეფონის ეკრანი, ფუნქციონალი, აპლიკაციის ლოგო და გადმოწერისთვის აუცილებელი ატრიბუტები.
კამპანიას ჰქონდეს კონკრეტული მესიჯი, რომელიც არ უნდა იყოს აცდენილი მანამდე არსებულ მესიჯთან („იცოდე როგორ ხარ“), იდეოლოგიურად აგრძელებდეს ექიმოს ჯანმრთელობის მოვლის ხაზს.
5. კრეატიული კონცეფცია
მთავარი იდეა:
"იცოდე როგორ ხარ" არ ნიშნავს მხოლოდ უბრალოდ ყოფნას - ეს ნიშნავს ყველაფრის კონტროლში ყოფნას, სიმშვიდეს და ჯანმრთელობის საკითხებს მხრივ სულიერ სიმშვიდეს.
ჯანმრთელობის ყველანაირი გამოწვევისთვის არსებობს თანამედროვე გადაწყვეტილებები, რომლებიც თავმოყრილია ერთ აპლიკაციაში.
ინსაითი: თუ ოდესმე რაიმეს გაჭიანურებაზე ფიქრობდი, ახლა ეგ მიზეზიც აღარ გაქვს, რადგან ყველაზე მარტივად შეგიძლია არსებული საკითხების მოგვარება.
ტონი:
მარტივი, ემპათიური, პრაქტიკული; არ დრამატული, არამედ ნამდვილი
ფოკუსი: დროის დაზოგვა, კომფორტი, თანამედროვე ტექნოლოგია
6. ვიდეო(ები)ს ზოგადი სტრუქტურა
Intro (1-2 წამი): პრობლემა, მთავარი ჰუკი
Showcase (8-15 წამი): მთავარი ამბავი, სადაც უნდა ჩანდეს აპლიკაციის ბრმა ადამიანის ყოველდღიურ ცხოვრებისეულ სიტუაციებში. 
CTA (2-3 წამი): Download + ბრენდის ელემენტები
7. პროდაქშენის მოთხოვნებები
აპის ეკრანის ჩაწერი (4K ან 1080p გაფართოება)
ტექსტ-ანიმაცია, აიკონი (საჭიროებისამებრ)
Voice-Over: ქართული
ტიტრები
მუსიკა: ლიცენზირებული (არა ხელოვნური ინტელექტის მიერ დაგენერირებული)
Color Grading: მსუბუქი, ნათელი, ბრენდის ფერებთან შესაბამისობაში
მიწოდება: შესაბამისი ფორმატებით.
9. პროდაქშენის გუნდი და გამოცდილება
აუცილებელია:
ციფრული პროდუქტების (აპლიკაცია, SaaS) Visual Storytelling გამოცდილება
კონცეფციის შექმნა აპლიკაციის შესაძლებლობების მიხედვით
ქართული Voice-Over, ტექსტი, Captions
სოციალური მედიის ოპტიმიზაცია (Reels, TikTok)
დროის მენეჯმენტი
10. კლიენტის კომუნიკაცია
ბრიფის დამტკიცება კლიენტთან
ფუნქციონალის დემონსტრირება
QA: კლიენტის მიერ რედაქტირება, დამტკიცება
ფაილების მიწოდება: ბრენდბუქი, ფერების პალიტრა, Key ვიზუალი
11. წარმატების მეტრიკა
Awareness: ახალი ფუნქციის ცნობიერების ამაღლება;
Engagement: 20%+ Meta-ს შერჩეულ პლატფორმებსა და YouTube-ის პრე-როლებში;
Installation: აპლიკაციის ჩამოწერა, რეგისტრაცია;
Activation: პირველი მოქმედება (დაჯავშნა, ისტორია).

12. Campaign Content
· Master Video – 40-45 წამი (რილსის ფორმატი)
· Short Videos (3-4)  - 6-8 წამი, რილსის ფორმატი მოკლე ვიდეოები
· PRINTS (5-6) - ვიდეოსთან ერთად  ფოტოშუთინგი პრინტებისთვის
· MAKING OF VIDEO - კამპანიის შექმნის ვიდეო Behind the Scene



