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1. ტენდერის საგანი:

სს ევექსი („შემსყიდველი“) აცხადებს ტენდერს მარკეტინგული კამპანიისთვის ვიდეო გადაღებაზე (Production) წინამდებარე დოკუმენტის მიზანია, პრეტენდენტს განემარტოს შემსყიდველის მოთხოვნები და პირობები სრულყოფილი სატენდერო წინადადების წარსადგენად.

ტენდერში გამარჯვებულ პირ/ებ/თან გაფორმდება  ერთჯერადი მომსახურების ხელშეკრულება.

2. შერჩევის პროცესის მიმდინარეობა
შერჩევა  ჩატარდება შემდეგი განრიგით:

· პრეტენდენტებმა სატენდერო წინადადება უნდა წარმოადგინონ 2026 წლის  14 სექტემბერი  19:00 საათამდე.
· შემსყიდველი განიხილავს შემოსულ სატენდერო წინადადებებს და მოახდენს პრეტენდენტ/ებ/ის, წარმოდგენილი წინადადებების შეფასებასა და გამარჯვებული კომპანიის გამოვლენას წარმოდგენილი პირობების შესაბამისად.
· საჭიროების შემთხვევაში, შერჩეულ პრეტენდენტ/ებ/თან ჩატარდება დამატებითი მოლაპარაკებები. 
· საბოლოო ეტაპზე გამარჯვებულთან გაფორმდება ხელშეკრულება. 
· ტენდერი განხორციელდება შემდეგ ვადებში: 

[bookmark: _Hlk189094273]ტენდერის გამოცხადება  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  08 სექტემბერი  2026
სატენდერო წინადადებების მიღების დასრულება . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . 14 სექტემბერი  2026
გამარჯვებული პრეტენდენტ/ებ/ის გამოვლენა და შეტყობინების გაგზავნა. . . . . 18 სექტემბერი  2026
ხელშეკრულების გაფორმება . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21 სექტემბერი  2026


I. შემსყიდველი იტოვებს უფლებას, ტენდერის მიმდინარეობის  ნებისმიერ ეტაპზე შეაჩეროს, შეწყვიტოს ან/და გამოაცხადოს ახალი ტენდერი პრეტენდენტ/ებ/თან წინასწარი შეთანხმების გარეშე, საკუთარი შეხედულებისამებრ. 

II. ტენდერის შეჩერების / შეწყვეტის შესახებ ინფორმაციის მიღება პრეტენდენტ/ებ/ს შეეძლებათ სატენდერო განცხადების პორტალზე.

III. ტენდერის შეჩერება ან/და შეწყვეტა არ გამოიწვევს რაიმე სახის, მათ შორის, ფინანსური პასუხისმგებლობის დაკისრებას შემსყიდველისათვის.

IV. შემსყიდველი იტოვებეს უფლებას, გამარჯვებულთან ხელშეკრულების გაფორმებამდე გააფართოვოს ან შეცვალოს მოთხოვნები გასაწევ მომსახურებასთან/შესყიდვასთან დაკავშირებით, რის შესახებაც ინფორმაცია განთავსდება სატენდერო განცხადებების პორტალზე. 

V. ტენდერის დასრულების თარიღის გასვლის შემდეგ, შემსყიდველი არაა ვალდებული მიღებულ სატენდერო წინადადებაზე აწარმოოს მოლაპარაკება ან განათავსოს შეკვეთა ასეთი წინადადების წარმდგენ პრეტენდენტთან. 

VI. იმ შემთხვევაში, თუ წარმატებული პრეტენდენტი ვერ შეძლებს სატენდერო წინადადებაში წარმოდგენილი პირობების დაცვას, შემსყიდველი უფლებამოსილია გაუქმოს შეკვეთა/კონტრაქტი შერჩეულ კომპანიასთან საჯარიმო სანქციების გარეშე შემსყიდველის მიმართ, და გადასცეს დაკვეთა სხვა პრეტენდენტს ან გაუქმოს ტენდერი.

VII. სატენდერო წინადადების წარდგენით პრეტენდენტი ადასტურებს, რომ ის გაეცნო ტენდერის ყველა მოთხოვნას და ვალდებულია დაიცვას ყველა ეს პირობა, შემსყიდველის მხრიდან სატენდერო წინადადების მიღების შემთხვევაში. სატენდერო წინადადების მომზადებასთან და წარდგენასთან დაკავშირებული ყველა ხარჯი ეკისრება პრეტენდენტს, მიუხედავად იმისა, რომ მიღებული იქნება ეს წინადადება თუ არა დამკვეთის მხრიდან.


3. ტენდერით შესასყიდი მომსახურების/საქონლის აღწერილობა / სპეციფიკაციები

მარკეტინგული კამპანიისთვის ვიდეო გადაღება

ტენდერში მონაწილემ უნდა წარმოადგინოს წინადადება, მარკეტინგული კამპანიისთვის ვიდეო გადაღებაზე.  შემსყიდველი უფლებამოსილია საკუთარი გადაწყვეტილების საფუძველზე შეარჩიოს მისთვის სასურველი ვარიანტი. 

Production Brief წარმოდგენილია დანართი #3-ის სახით, რომლის საფუძველზეც უნდა მოხდეს განფასება. 

დაინტერესებულ მხარემ დამატებით კონცეფციის მისაღებად უნდა გამოაგზავნოს შეტყობინება ტენდერში მითითებულ მეილზე და გამოაგზავნოს ხელმოწერილი დოკუმენტი კონფიდენციალურობის შესახებ (დანართი #4). 

ვიდეოს ტექნიკური სპეციფიკაციები

ფორმატი: 9:16 (ვერტიკალური) და 4:5 (კვადრატი)
ხანგრძლივობა: 40-50 წამი
ძირითადი სათქმელი: ექიმო გეხმარება ყოველდღიურობაში აკონტროლო ჯანმრთელობის საკითხები და გქონდეს ყველაზე ამომწურავი, სრულყოფილი გამოცდილება საქართველოში სამედიცინო კუთხით. 
კამპანიის სტილი: პროფესიონალური, ნათელი, სხარტი და მამოტივირებელი.
აუცილებელი ნაწილია, გამოჩნდეს ტელეფონის ეკრანი, ფუნქციონალი, აპლიკაციის ლოგო და გადმოწერისთვის აუცილებელი ატრიბუტები.
კამპანიას ჰქონდეს კონკრეტული მესიჯი, რომელიც არ უნდა იყოს აცდენილი მანამდე არსებულ მესიჯთან („იცოდე როგორ ხარ“), იდეოლოგიურად აგრძელებდეს ექიმოს ჯანმრთელობის მოვლის ხაზს.
ვიდეო(ები)ს ზოგადი სტრუქტურა

Intro (1-2 წამი): პრობლემა, მთავარი ჰუკი
Showcase (8-15 წამი): მთავარი ამბავი, სადაც უნდა ჩანდეს აპლიკაციის ბრმა ადამიანის ყოველდღიურ ცხოვრებისეულ სიტუაციებში. 
CTA (2-3 წამი): Download + ბრენდის ელემენტები

პროდაქშენის მოთხოვნებები

აპის ეკრანის ჩაწერი (4K ან 1080p გაფართოება)
ტექსტ-ანიმაცია, აიკონი (საჭიროებისამებრ)
Voice-Over: ქართული
ტიტრები
მუსიკა: ლიცენზირებული (არა ხელოვნური ინტელექტის მიერ დაგენერირებული)
Color Grading: მსუბუქი, ნათელი, ბრენდის ფერებთან შესაბამისობაში
მიწოდება: შესაბამისი ფორმატებით.
პროდაქშენის გუნდი და გამოცდილება

აუცილებელია:
ციფრული პროდუქტების (აპლიკაცია, SaaS) Visual Storytelling გამოცდილება
კონცეფციის შექმნა აპლიკაციის შესაძლებლობების მიხედვით
ქართული Voice-Over, ტექსტი, Captions
სოციალური მედიის ოპტიმიზაცია (Reels, TikTok)
დროის მენეჯმენტი

Campaign Content

· Master Video – 40-45 წამი (რილსის ფორმატი)
· Short Videos (3-4)  - 6-8 წამი, რილსის ფორმატი მოკლე ვიდეოები
· PRINTS (5-6) - ვიდეოსთან ერთად  ფოტოშუთინგი პრინტებისთვის
· MAKING OF VIDEO - კამპანიის შექმნის ვიდეო Behind the Scene


(გადაღების ერთი დღე, სახლი , ორი მსახიობი : 30-35 წლის ქალი და იგივე ასაკის კაცი მოკლე ვიდეოებისთვის და პრინტებისთვის (offline გამოყენება, მხოლოდ ევექსის კუთვნილ მედიაში )

4. შერჩევის კრიტერიუმები და მოთხოვნები მომწოდებლის მიმართ


სატენდერო წინადადების განხილვა მოხდება მხოლოდ სრულყოფილად წარმოდგენილი დოკუმენტაციის პირობებში.

სატენდერო წინადადებები შეფასდება შემდეგი კრიტერიუმების მიხედვით:

· [bookmark: _Hlk516600461]შესყიდვის ფასი, ვალუტა-ლარი კანონმდებლობით დადგენილი ყველა გადასახადის გათვალისწინებით
· მიწოდების / მომსახურების ვადები
· გადახდის პირობა
· კომპანიის გამოცდილება/ სანდოობა

5. სატენდერო წინადადების ფორმატი
პრეტენდენტების მიერ წარდგენილი სატენდერო წინადადება ჩამოყალიბებული უნდა იყოს შემდეგი ფორმატით:
1. ზოგადი ინფორმაცია კომპანიის შესახებ - კომპანიის ზოგადი აღწერა, საიდენდიფიკაციო კოდი, იურიდიული და ფაქტიური მისამართი, საბანკო რეკვიზიტები, ბრენდების ჩამონათვალი, რომელსაც წარმოადგენს კომპანია. პარტნიორების და კლიენტების ჩამონათვალი;
1. გამოცდილება:
ა) კლიენტების ჩამონათვალი: ბოლო 5 წლის მანძილზე მიწოდებული საქონლის და კორპორატიული კლიენტების ჩამონათვალი (დასრულებული და მიმდინარე), სარეკომენდაციო წერილები  (მინიმუმ 3, შემოთავაზებული მსგავსი ლიფტის მიწოდების თაობაზე);
ბ) შემოთავაზებული ქვე-კონტრაქტორები (არსებობის შემთხვევაში) - კომპანიის დასახელება და ინფორმაცია, სამუშაო მოცულობა/აღწერა რომელისაც ქვე-კონტრაქტორი შეასრულებს;
1. კომერციული წინდადება: ფასები წარმოდგენილი უნდა იქნას , დამატებითი ღირებულების ჩათვლით. 
1. პრეტენდენტმა უნდა წარმოადგინოს იურიდიული პირის განახლებული ამონაწერი სამეწარმეო რეესტრიდან;

1. პრეტენდენტის მიერ ხელმოწერილი აფიდავიტი - აფიდავიტი მოცემულია დანართი დანართი #2-ის სახით;


პრეტენდენტმა უნდა წარმოადგინოს ქვემო დოკუმენტაცია დამატებითი მოთხოვნის საფუძველზე

1. ცნობა შემოსავლების სამსახურიდან ბიუჯეტის წინაშე დავალიანების არარსებობის შესახებ; 
1. ცნობა, რომ არ მიმდინარეობს პრეტენდენტის მიმართ რეორგანიზაცია-ლიკვიდაცია და/ან გადახდისუუნარობის საქმის წარმოება;
1. მინიმუმ სამი სარეკომენდაციო წერილი მსგავსი ტიპის პროექტზე;

ყველა მოცემული დანართის შევსება პრეტენდენტის მიერ სავალდებულოა. პრეტენდენტის მიერ მომზადებული ყველა დანართი/დოკუმენტი უნდა იყოს ხელმოწერილი პრეტენდენტის უფლებამოსილი პირის მიერ და დამოწმებული ბეჭდით (ასეთის არსებობის შემთხვევაში).

დოკუმენტაციის  მომზადების თარიღი წინ არ უნდა უსწრებდეს სატენდერო დოკუმენტების წარდგენის თარიღს 1 სამუშაო დღეზე მეტი ვადით.

6. პრეტენდენტის დისკვალიფიკაცია
შემსყიდველი უფლებამოსილია მოახდინოს პრეტენდენტის დისკვალიფიკაცია თუ:
1. პრეტენდენტი ირიცხება მოვალეთა რეესტრში; 
1. პრეტენდენტის ქონებაზე რეგისტრირებულია საგადასახადო ან სხგვაგვარი გირავნობა/იპოთეკა/შეზღუდვა;
1. მიმდინარეობს პრეტენდენტის რეორგანიზაცია, ლიკვიდაცია ან გადახდისუუნარობის საქმის წარმოება;
1. სატენდერო განაცხადით მოთხოვნილი დოკუმენტაცია/ინფორმაცია:
·  სრულად არ იქნება წარმოდგენილი;
· არ შეესაბამება დადგენილ მოთხოვნებს;
· არ შეესაბამება სინამდვილეს;
· ყალბია.
1. არსებობს სხვა ობიექტური გარემოება, რომელიც შეუძლებელს ხდის პრეტენდენტის შემდგომ მონაწილეობას ტენდერში.

7. კონფიდენციალურობა
პრეტენდენტი პასუხისმგებელია შემსყიდველის მიერ მიწოდებული ინფორმაციის კონფიდენციალურობაზე, როგორც შერჩევის პროცესის მსვლელობის, ასევე, მისი დასრულების შემდეგაც, მიუხედავად ტენდერის შედეგებისა.

8. სატენდერო წინადადების წარდგენა
სატენდერო წინადადებების წარდგენა უნდა მოხდეს ელექტრონულად, www.tenders.ge-ზე, დახურული კონვერტის პრინციპით.

პრეტენდენტებმა სატენდერო წინადადება უნდა წარმოადგინონ 2026 წლის 14 სექტემბერს 19:00 საათამდე.
სატენდერო წინადადება ძალაში უნდა იყოს 60 (სამოცი) კალენდარული დღის ვადაში.

შერჩევის პროცესის მსვლელობისას პრეტენდენტებს უფლება აქვთ მოითხოვონ მათთვის საჭირო ინფორმაცია. დამატებითი ინფორმაციის მოთხოვნის ან კითხვების არსებობის შემთხვევაში, გთხოვთ, მოგვწეროთ ელექტრონული ფოსტის მისამართზე: mgikoshvili@evex.ge
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