ბაზრის კვლევა – მარკეტინგის ბიზნესპროცესებში ხელოვნური ინტელექტის (AI) დანერგვის მომსახურება
შპს „სელფი მობაილი“ გეგმავს მარკეტინგის გუნდის სამუშაო პროცესებში ხელოვნური ინტელექტის (AI) ინტეგრაციას, არსებული პროცესების გამარტივების, ავტომატიზაციის, სამუშაო ეფექტიანობის გაზრდისა და დროითი რესურსების ოპტიმიზაციის მიზნით.
აღნიშნულთან დაკავშირებით ვატარებთ ბაზრის წინასწარ კვლევას, რომლის მიზანია შესაბამისი გამოცდილების მქონე კომპანიების იდენტიფიცირება, ბაზარზე არსებული გადაწყვეტილებებისა და შესაძლო თანამშრომლობის პირობების შესწავლა.
მომსახურების ძირითადი მიმართულებები:
1. არსებული ბიზნესპროცესების შეფასება – მარკეტინგის გუნდის სამუშაო პროცესების შესწავლა, შრომატევადი და არაეფექტიანი ეტაპების გამოვლენა და AI-ის გამოყენების შესაძლებლობების იდენტიფიცირება.
2. გადაწყვეტილებებისა და სამოქმედო გეგმის შემუშავება – კონკრეტული რეკომენდაციების მომზადება, პრიორიტეტების განსაზღვრა მოსალოდნელი ეფექტიანობისა და დანერგვის სირთულის გათვალისწინებით.
3. AI ინსტრუმენტების დანერგვა და ინტეგრაცია – არსებული ტექნოლოგიური გადაწყვეტილებების ინტეგრაცია ან საჭიროების შემთხვევაში ინდივიდუალური AI გადაწყვეტილებებისა და ავტომატიზებული პროცესების შემუშავება და დანერგვა.
4. თანამშრომლების გადამზადება და მხარდაჭერა – გუნდის მომზადება, AI ინსტრუმენტების ყოველდღიურ სამუშაო პროცესებში ინტეგრაციის ხელშეწყობა და დანერგვის შედეგების შეფასება.
პოტენციური პარტნიორის მიმართ მოთხოვნები:
· AI გადაწყვეტილებების ბიზნესპროცესებში პრაქტიკული დანერგვის დადასტურებული გამოცდილება;
· მსხვილ კომპანიებთან ან კორპორაციულ კლიენტებთან თანამშრომლობის გამოცდილება;
· განხორციელებული პროექტების, შესაბამისი რეკომენდაციებისა და გაზომვადი შედეგების წარმოდგენის შესაძლებლობა;
· AI გადაწყვეტილებების ტექნიკური დანერგვისა და შემდგომი მხარდაჭერის უზრუნველყოფა.
მნიშვნელოვანია: კვლევის ფარგლებში განიხილებიან კომპანიები, რომლებსაც აქვთ AI გადაწყვეტილებების პრაქტიკული დანერგვის გამოცდილება და არა მხოლოდ ტრენინგებისა და ზოგადი საკონსულტაციო მომსახურების მიწოდების შესაძლებლობა.
დაინტერესებულ კომპანიებს ვთხოვთ, წარმოადგინონ შემდეგი ინფორმაცია:
· კომპანიის მოკლე პროფილი და შესაბამისი გამოცდილება;
· განხორციელებული მსგავსი პროექტების აღწერა და ძირითადი კლიენტების შესახებ ინფორმაცია;
· შემოთავაზებული მიდგომა და მომსახურების ძირითადი ეტაპები;
· პროექტის განხორციელების სავარაუდო ვადები;
· მომსახურების სავარაუდო ღირებულება ან ფასის განსაზღვრის მეთოდოლოგია.
აღნიშნული პროცესი წარმოადგენს ბაზრის წინასწარ კვლევას და არ გულისხმობს მიმწოდებლის შერჩევის საბოლოო ეტაპს.
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